ANEXO A. TIERRA NUEVA - Formulario Completo FONTRA

FONDO REGIONAL PARA LA PROMOCION DE LA TRANSPARENCIA

CONCURSO 2008

FORMULARIO PARA LA PRESENTACION DE PROYECTOS

1. TITULO DEL PROYECTO: Rendicion de Cuentas y Transparencia en

el Ministerio de Hacienda

2. Nombre, sigla y pais de la Organizacion que presenta el

proyecto:

(si es presentado por dos o mas organizaciones, indicar los nombre,

sigla

y pais de todas las organizaciones participantes).

Tierra Nueva - TN - Paraguay

3.

Autoridades de la organizacion (presidente(a), director(a),
etc.
Nombre y cargo de la persona que elaboré este proyecto.

Nombre y cargo de la persona que sera responsable de este
proyecto, si difieren.

Consejo de Administracion
Ec. Gloria Pefia

Ec.

Ab

Maria José Patifo
. Hagen Zarate

Lic. Sergio Divano

Lic

. Andrea Arenas

Director Ejecutivo: Lic. Ricardo Rodriguez

4.

Cite los acuerdos o compromisos ya firmados de cooperacion
con las agencias gubernamentales involucradas en el
proyecto. (Maximo 50 palabras)

El Ministerio de Hacienda ha firmado una carta de compromiso con Tierra
Nueva, para la implementacion del proyecto “Proyecto piloto: oficina de




informacién, reclamos y sugerencias en el Ministerio de Hacienda”,
auspiciado por la USAID.

Posteriormente, Hacienda y Tierra Nueva trabajaron de manera conjunta
en el Programa Umbral Paraguay, con el objeto de facilitar y promover la
veeduria ciudadana, auspiciado por USAID, la Milennium Challenge
Corporation, y el Consejo Presidencial de Modernizacion de la
Administracion Publica.

5. Si corresponde, cite los aportes de otros donantes u otras OSC
con los que contara el proyecto.

El Ministerio de Hacienda contribuird con fondos propios para la
realizacién de las Audiencias Publicas de Rendicién de Cuentas, y la
impresion de los informes de rendicion de cuentas. Esos montos estan
especificados en la seccion del presupuesto.




1. Objetivos

1.1 Objetivo general (el objetivo general refiere al propdésito mas
amplio de desarrollo al que el proyecto va a contribuir).

Promover la transparencia y rendicién de cuentas publica, principalmente de
las instituciones encargadas de impulsar el desarrollo socio econémico a
nivel local y nacional, asi como la veeduria ciudadana, como medios
fundamentales para prevenir la corrupcidn, construir espacios de
interlocucidn publica/Sociedad Civil, y fortalecer el proceso democratico
nacional.

1.2 Objetivos Especificos (son los resultados, productos o efectos
que el proyecto va a generar en forma directa. Los objetivos
especificos deben estar formulados de la forma mas concreta y
directa posible, y deben ser verificables).

a. Promover que el Ministerio de Hacienda instale mecanismos de acceso a
la informacién publica y rendicidn de cuentas de manera periddica y
descentralizada geograficamente.

b. Contribuir a una veeduria e incidencia ciudadana informadas, ante el
gobierno Nacional y gobiernos locales

2. Metodologia del proyecto
¢Como se van a lograr los objetivos del proyecto?

2.1 Descripcion de la metodologia y justificaciéon de su aplicacion (no mas
de 150 palabras). Describa las actividades a realizar, los socios y aliados,
etc.

El proyecto contempla las siguientes actividades principales: seleccion de
informaciodn publica, la difusion de la misma, la sensibilizacién a la
ciudadania respecto a la importancia de veeduria ciudadana a nivel nacional
y local, y la capacitacién a comunicadores sociales para la difusién de
informacién publica con impacto econdmico y social, de manera a promover
el control social.

Para las dos primeras actividades mencionadas, Tierra Nueva y el
Ministerio de Hacienda (MH) realizaran un trabajo en equipo.

Funcionarios de la Unidad de Transparencia y Participacion Ciudadana del
Ministerio, y de otras Unidades, cuentan con el entrenamiento y la
experiencia inicial para la realizacidon de Audiencias Publicas de Rendicion de
Cuentas, iniciada este afio 2008.

A partir de ello, se disefiaran y ejecutaran Audiencias Publicas en 5
cabeceras de los siguientes Departamentos: Cordillera, Guaird, Itapua, Alto
Parana y Boqueron.

Tierra Nueva, al haber capacitado a lideres de organizaciones de 13
departamentos del pais, y difundido spots radiales de informacion y
sensibilizacion respecto a informacién del Ministerio de Hacienda, cuenta
con la expertise necesaria para las convocatorias, la adaptaciéon de
contenido en formato educativo-popular, entre otras, de manera a que




dichas actividades cumplan al maximo con su cometido.

La informacidn proveida por el MH serd insumo para la elaboracion y
difusién de 3 spots radiales educativos, que durante 3 meses seran
difundidos a nivel local y nacional; Tierra Nueva ha utilizado este medio
para la sensibilizacion e informacion ciudadana desde julio del 2007, con
gran impacto.

Por ultimo, con otras OSC’s miembros de la recientemente conformada Red
Participa (Red para la Participacion y Veeduria Ciudadana), integrada por 8
0OSC's (entre ellas, CEAMSO, FEDEM) y de la cual Tierra Nueva es miembro
institucional con representacion coordinadora, se realizara incidencia para la
aprobacién de una normativa que obligue al MH a rendir cuentas a través de
Audiencias Publicas de Rendicién de Cuentas.

Se prevé la difusion de los principales resultados del proyecto, a través de
distintos medios: pagina web del Ministerio de Hacienda (con
aproximadamente 10.000 visitas diarias), impresién y distribucién de
informe final, y los boletines electrénicos peridédicos de Hacienda y de Tierra
Nueva (ambos totalizan mas de 5.000 suscriptos)

2.2 Complete el cuadro a continuacion con las actividades principales
y como se evaluara su logro (indicadores y modo de verificacion).




- r - | |

Actividades Producto Indicador Modo de Participant | Supuestos
esperado verificacion es
Objetivo - Se
General mantiene
Promover la voluntad
transparencia y politica por
rendicion de parte del
cuentas Ministerio
publica, de
principalmente Hacienda
de las Para
instituciones difundir
encargadas de informacid
impulsar el n publica y
desarrollo socio transparent
econdmico a ar su
nivel local y gestion.
nacional, asi
como la - Difusién
veeduria mediatica
ciudadana, de las
como medios principales
fundamentales informacion
para prevenir es
la corrupcion, generadas
construir por el
espacios de Ministerio
interlocucion de
publica/Socieda Hacienda.
d Civil, y
fortalecer el
proceso
democratico
nacional.
Objetivo 1.1. A. Plan 1. Al finalizar | * Plan * - Se
Especifico 1. Planificacion operativo el proyecto, |operativo Autoridade | mantiene
operativa del |B. Audiencias |el Ministerio |* Planillas Y voluntad
Promover que el |proyecto entre | Publicas de de Hacienda |asistencia técnicos politica por
Ministerio de actores Rendicion de |realizd 5 Audiencias del parte del
Hacienda instale |involucrados |Cuentas (5) Audiencias Pablicas Ministerio | Ministerio
mecanismos de | 1.2. C. Boletines Publicas de * Fotografias |de de
acceso a la Elaboracion informativos y | Rendicion de |de los eventos |Hacienda Hacienda
informacion del contenido |de rendicion |Cuentas e * Informes de |* Tierra Para
publica y de la rendicién |de cuentas. Informacion, [Rendicidn de |Nueva difundir
rendicion de de cuentas D. Plan de en 5 capitales | Cuentas * Poblacién | informacio
cuentas de 1.3. incidencia departament | * Boletines de los 5 n publica y
manera periddica | Preparacién y ales informativos y |Departame |transparent
y descentralizada | realizacion de de rendicién ntos: ar su
geograficamente |Audiencias 2. Al finaliza |de cuentas Cordillera, |gestion.
Publicas de el proyecto, Guaira, - Poblacion
Rendiciéon de se Itapua, beneficiaria
Cuentas en distribuyeron | * Planillas de |Alto de
capitales 1500 reuniones Parana, informacio
departamental boletines * Copia del Boquerdn. |n publica
es informativos |plan de * Otras participa




1.4. y de incidencia 0SC'’s en las

Convocatoria rendicion de |* Fotografias |(FEDEM, actividades

a OSC's para cuentas. de las CEAMSO) |del

diseno y reuniones * Medios proyecto.

ejecucion de 3. Al menos 3 | * Copias de las |de - Otras

plan de 0OSC's se notas Comunicaci |0SC’s

incidencia movilizan presentadas on Social mantienen

ante el durante 3 * Grabaciones interés de

Ministerio de meses para de entrevistas seguir

Hacienda incidir en trabajando

1.5. normativa por una

Elaboracion de gue obligue a participacio

plan de rendicion de ny

incidencia cuentas veeduria

participativa periddicas al ciudadana

entre OSC's. Ministerio de informadas

1.6. Ejecucién Hacienda (CEAMSO,

de actividades FEDEM)

de incidencia

(notas y lobby

ante

autoridades,

entrevistas en

Medios,

gacetillas)

Objetivoes |[2.1. E. 3 Spots 1. Al final del | 1. Grabacion * - Interés

pecifico 2 Preparacion radiales proyecto, al |de los spots Funcionari |de los

conferencias |F. 2 menos radiales. os del Medios de

Contribuir a |de prensa, Conferencias |250.000 2. Contratos Ministerio |Comunicaci

una para presentar|de Prensa personas para difusién de on en
veeduria e informacion G. Gacetillas |informadas de spots. Hacienda |difundir
incidencia de rendicion de prensa con |sobre 3. Planillas de |* Tierra informacio
ciudadana de cuentas principal principales asistencia de Nueva n clave
informadas, completa. informacion cuentas y los eventos. * para el
ante el 2.2. econdmica y |transferencia |4. Copia de las |Periodistas |desarrollo
gobierno Conferencias |social, s, a través de | gacetillas de de Medios |econdmico
Nacional y de Prensa con |proveida por |difusién de 3 |prensa. de y social, y
gobiernos periodistas de |el Ministerio |spots 5. Fotografias | Comunicaci|promover
locales radios de Hacienda. |radiales, de los eventos. |6n Social. |el control

comerciales y |H. Informe durante 3 6. Informe social.

comunitarias |final impreso |meses. final impreso.

2.3. I. Informacion 7. Pagina web

Elaboracién de | digital y 2. Al fin del | 8. Boletines

informacion Boletines proyecto, al |electrénicos

econdmica electrénicos menos 25 (Ministerio de

basica para comunicador |Hacienda -

difusién es sociales Tierra Nueva)

masiva entrenados

2.4. Envio de para difundir

informacién y
difusion de los

informacion
de rendicion




diferentes
Medios de
Comunicacion
Social

2.5.
Elaboracion de
spots radiales
sobre
veeduria
ciudadana,
transferencias
de royalties a
los gobiernos,
y rendiciones
de cuentas.

2.6. Pautaje y
difusion de los
spots a través
de
radioemisoras
locales y
emisoras con
alcance
nacional.

2.7.
Sistematizacié
n y difusién de
los resultados
del proyecto

de cuentas
del Ministerio
de Hacienda,
y para pedir
cuentas al
Gobierno
Nacional,
Departament
ales y
Municipales.

3. Al menos
250.000
personas
sensibilizadas
sobre
necesidad de
veeduria
ciudadana a
los gobiernos
locales y
nacional, a
través de 3
spots radiales

4. Al final del
proyecto,
aproximadam
ente 8.000
personas
informadas
sobre los
principales
resultados
del proyecto,
a través de
informacion
electrdnica
difundida

3. Cronograma

Mes 1
1.1 Planificacidon operativa del proyecto entre | X
actores involucrados

1.2.Elaboracién del contenido de la rendiciéon | X

de cuentas

1.3. Preparacioén y realizacién de Audiencias
Publicas de Rendicién de Cuentas en capitales

departamentales




1.4. Convocatoria a OSC's para disefio y
ejecucion de plan de incidencia ante el
Ministerio de Hacienda

1.5. Elaboracién de plan de incidencia
participativa entre OSC's.

1.6. Ejecucién de actividades de incidencia
(notas y lobby ante autoridades, entrevistas
en Medios, gacetillas)

Producto A: Plan operativo

Producto B: Audiencias Publicas de Rendicion
de Cuentas (5)

Producto C: Boletines informativos y de
rendicidon de cuentas.

Producto D. Plan de incidencia

Mes

2.1. Preparacion conferencias de prensa, para
presentar informacion de rendicion de
cuentas completa.

2.2. Conferencias de Prensa con periodistas
de radios comerciales y comunitarias

2.3. Elaboracién de informacién econdmica
basica para difusidn masiva

2.4. Envio de informacién y difusién a los
diferentes Medios de Comunicacion Social

2.5. Elaboracion de spots radiales sobre
veeduria ciudadana, transferencias de
royalties a los gobiernos, y rendiciones de
cuentas.

2.6. Pautaje y difusion de los spots a través
de radioemisoras locales y emisoras con
alcance nacional

Producto E. Spots radiales (3)

Producto F. Conferencias de Prensa (2)

G. Gacetillas de prensa con principal
informacidon econdmica y social, proveida por
el Ministerio de Hacienda.




4. Presupuesto

Aporte solicitado a FONTRA 20.000
Aporte de la organizacion (minimo 20%) 4.907
Costo total del proyecto 26.640
Aporte de otras organizaciones y grupos 1.733

Uso de los fondos segun aporte

Aporte propio Aporte de otras Aporte

organizaciones solicitado

Equipo de trabajo 3.067 13.547
Costos operativos 533 1.733 5.426
Inversiones

Costos administrativos 1.307 1.027

Imprevistos (5%

TOTALES 4.907 1.733 20.000

5. ANEXO I

Curriculum vitae del personal principal (no mas de una pagina)
Director del Proyecto.

Ricardo Rodriguez Escobar. 30 anos. Licenciado en Filosofia, con énfasis en
ética politica (Universidad Catdlica “Nuestra Senora de la Asuncién) Principal
experiencia profesional pertinente: Capacitador en técnicas de incidencia en
politicas publicas (Fundacidon CIRD) Docente universitario (Filosofia Social y
Politica), y Especializacién en Educacion Popular (Instituto de Educacion
Popular/México - DECIDAMOS/Paraguay)

Director Ejecutivo de la Asociacién “Tierra Nueva”, de setiembre de 2005 a
la fecha. Director y coordinador de ocho proyectos de intervencion e
investigacion sobre los siguientes temas: participacion y veeduria
ciudadana, acceso a la informacién publica y rendicion de cuentas,
promocion de la transparencia, auspiciados por las siguientes Agencias y
Entidades: USAID, Banco Mundial, BID/CISNI, OEA. Idiomas: castellano,
guarani, inglés.

Asistente del proyecto.

Prima Rosalba Quifidnez Veldzquez. 32 anos. Trabajadora social
(Universidad Nacional de Asuncién) Principal experiencia profesional
pertinente: Secretaria Ejecutiva de la Asociacién Tierra Nueva, desde marzo
del 2006. Asistente de un total de 8 proyectos sociales, siete de ellos en
Tierra Nueva, sobre los temas: participacién y veeduria ciudadana, acceso
a la informacién publica y rendicion de cuentas, promocion de la
transparencia. Idiomas: castellano, guarani.




Encargada de Comunicacion Social.

Ana Gonzalez Chamorro. 46 afios. Licenciada en Ciencias de la
Comunicacion. Facultad de Filosofia. U.N.A. 1.986. Maestria en Marketing y
Comunicacién Social. Universidad Columbia-Paraguay- Universidad del
Salvador-Argentina. 2005. Especializada en Asesoria y Consultoria en
Comunicacion.

Direccidn y conduccion de programas televisivos y radiales de instruccion
g’vica, desde el afio 1991, en diversos Medios de Comunicacion: Radio
Nanduti, Radio Mujer, Tevedos.

Consultora en Comunicacién Programa “Buen Gobierno Descentralizado y
Reduccidn de la Pobreza”, para el Dpto. de Caazapa. Cooperacién Alemana-
GTZ. 2005. Elaboracién del Plan Estratégico de Comunicacién y realizaciéon
de talleres de comunicacion, énfasis en radio, para comunicadores locales.
Consultora por Visidn Comunicaciones para la Elaboracion de
Microprogramas Educativos en yopara “Jaguerohory tekove™Viva la Vida”,
Pastoral del Nifio, UNICEF, Comunidad Europea. 2004-2005.

10




